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B La horchata es posiblemente

uno de los alimentos més carac- -

teristicos de Valéncia. Sin embar-
.go, su pronta fecha de caducidad
esun problema paralas personas
de fuera de la capital valenciana
que desean tomarla. Es por ello
quealempresariode Alboraia An-
doni Monforte, fundador de Mo-
norxata, sele ocurrié laideade fa-
bricar Chufamix junto a su com-
paiieraltziar. Asi, estaherramien-
ta ha dado la posibilidad de crear
horchatacaseraapartir delachu-
fa, asi como otras bebidas vegeta-
les, en gran auge actualmente.
«Laideainspiradora de Chufa-
mix surgié el 5 de enero del 2012,
en un pequeno pueblo lamado
Cascante del Rio (Teruel). Mi
compariera Itziar estaba hacien-
do un puré de verduras con una
batidora cuando la imagen de
nuestro obrador artesano de hor-
chata en Alboraia vino a mi men-
te. Fue entonces cuando Itziarme
dijo: ;Qué pasarfa si en vez de
chufa metemos almendras, o ave-
na? Esahi cuando vimos que tam-
bién se podian hacer bebidas ve-
getales», comenta Monforte.
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Invento artesano. Andoni Monforte y su compariera Itziar crearon Chufamix en el afio
2012. Esta batidora que permite fabricar horchata y bebidas vegetales caseras ha
recorrido media Europa gracias a ferias internacionales.

El boom» de hacerse la
bebida vegetal en casa

»La intolerancia a la lactosa, el veganismo o el simple amor por |a
horchata han disparado las ventas de una batidora creada en Alboraia

" Chufamix es un invento paten-
tado a nivel europeo. Desde su
creacion, este utensilio fabricado
en Valéncia ha conseguido estar
presente en 40 paises. Fue hace
cincoanos cuando empezaronlas
primeras ventas oficiales. «En
septiembre de 2012 tuvimos las
primeras compras por parte de
los clientes. Empezamos siendo

unapequeiatiendaonlineypoco
apoconos hemosido expandien-
do», explica Andoni Monforte.
Esta presencia a nivel interna-
cional hace que Chufamix cuente
conunadiversavariedad de clien-
tes, a los que Monforte divide en
tres tipos: Los enamorados de la
horchata, los veganos/crudivega-
nosylas personas que sonintole-

rantes a la lactosa, para las que
«Chufamixviene perfecto». Todos
ellos tienen algo en comun, y es
que valoran mucho el aporte nu-
tricional de las bebidas vegetales
que pueden fabricarse.

Otra de las caracteristicas que
destaca el fundador de Monorxa-
taessusencillezyelbarato precio
al que sale la bebida. «Una leche

de avena ecoldgica puede costar-
te unos dos euros y medio, con
Chufamixlabebidasaleacuaren-
ta céntimos de euro».

Por otrolado, Chufamixha per-
mitido difundiren muchos paises
deEuropalaexistenciadelachufa
ya que ha estado presente en va-
rias ferias internacionales. «La
primera feriaalaqueasistifueen -
febrero de 2013 en Niremberg
(Alemania). Estabamuy nervioso
porque no tenia ni idea de lo que
iba a pasar. No pensidbamos que
alagentelefueraainteresaresto»,
explica. El asombro llegé cuando
supuestono parabade formar co-
las de decenas de personas.

En cuanto a las previsiones de
futuro, Monforte tienelaesperan-
za de que sean «muy interesan-
tes». «Estamos convencidos de
que vamos a vender millones de
Chufamix en los préximos anos»,
elucubra. Aun asi, Monfort ve las
copias falsas procedentes de Asia
€OmO «una amenaza real».

El empresario espera seguir di-
fundiendolachufaatodoelmun-
do y demostrar a todas las perso-
nas «que es muy facil hacer tu
propia horchata auténticax.




